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V této části kapitoly obrátíme pozornost na druhou kategorii trhu, na nabídku a budeme zkoumat chování prodávajících, především firem. Rozlišujeme individuální, tržní a agregátní nabídku. Individuální nabídka je nabídka jednoho výrobce určitého statku a služby. Tržní (dílčí) nabídka (S – Supply) je nabídka všech výrobců určitého zboží a je součtem individuálních nabídek. Agregátní nabídka (AS – Aggregate Supply) je celková nabídka, která je určena objemem výroby všech výrobců a cenami, za které chtějí své výrobky prodat.
Nabídka určuje vztah mezi cenou statku PS a nabízeným množstvím QS v určitém časovém období. Nabízené množství daného statku zboží nebo služby je množství, které prodávající chtějí a jsou schopni a ochotni při určité ceně prodat. Ochota a schopnosti firem nabízejících určité množství za určitou cenu, se řídí nákladovými a ziskovými poměry firem. Nabídka může být obdobně jako poptávka přestavována tabulkou nabídky nebo nabídkovou křivkou. Tab. 3.1 a křivka nabídky v obr. 3.1 ukazují, jaká množství jsou prodávající ochotni prodat při určitých cenách na trhu.
Poptávka charakterizuje chování kupujících. Je to vztah mezi poptávaným množstvím a tržní cenou za předpokladu, že ostatní vlivy, které na poptávku působí, jsou konstantní. Závislost množství daného zboží, které je spotřebitel ochoten a schopen kupovat při dané ceně zboží, nazýváme individuální poptávkou (značíme písmenem d – demand). Individuální poptávkou rozumíme poptávku jednoho kupujícího nebo poptávku po produktu jednoho výrobce.
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